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sigue
u siendo
mis elevado, Cu-
riosamente, son
calles donde se han
realizade obras de
acondicionamiento re-
cientemente. Por eso -apun-
ta Del Hoyo- también parece que
existe una relacién entre menor
accesibilidad y mayor cierre de co-
Mercios,

Zonas como Torrecilla o Santa
Clara conservan una actividad co-
mercial mas aceptable, aungue tam-
bién es cierto que mientras los co-
mercios ‘de servicio', como las tien-
das de telefonia, mantienen los lo-
cales mas importantes de las calles
comerciales, las de electrodomés-
ticos, hogar y confeccion -con un
descenso de ventas en los dltimos
cinco afios que en algunos casos su-
pera el 50%-, son las que peor loes-
tan pasando.

El vicepresidente de la Federa-
cién de Comercio y Servicios, Fe-
cosva, Jesus Herrera, por el contra-
rio, no salva de la debacle comercial
aningun sector, ni a ninguin barrio.
El copropietario de las tiendas Le-
mon y Marta y Mere, en las calles
Santa Clara, Cervantes, Labradores
¥ la Avenida de Segovia, aclara que
sobreviven los que tienen locales
en propiedad o los que, como ellos
(son cuatro hermanos) poseen va-
rios comercios en el mismo sector,
lo que les permite abaratar costes.

Muchos comercios
optan por cambiar su
tienda de ubicacion
para abaratar costes

500

TIENDAS
han echado el cierre en Va-
lladolid durante el ultimo
ano. La tendencia no
parece tener fre

Sicoincide con
Avadeco en la
constatacion de
que muchos co-
mercios de barrio
estin cambiando de
ubicacién, saunque sea
unos metros mas allis, en
busca de un alquiler mas reducido o
de un mejor local. La movilidad esta
a laorden del dia por la amplitud y
variedad de la oferta, ya que tan solo
en el dltimo afio el numero de loca-
les en alquiler se ha incrementado
un 0%y, si nos remontamoes a 2007,
cerca de dos mil tiendas han tenido
que echar el cierre.

La renta de los locales esti siendo
determinante, porque en la mayoria
de los casos la bajada de precios —wque
la habidow- esta siendo menora la
que ha experimentado las ventas. El
casco histérico se desertiza (la hos-
teleria y los servicios tienen algo mis
de margen a la hora de acceder a ren-
tas altas) y en los barrios hay una ma-
YOI rotacion, saungue en muchos ca-
505 son cambios temporaless, apun-
tan desde Avadeco.

Los ‘brotes verdes' cambian de
unos periodos a otros. En los alti-
mos meses han aumentado su pre-
sencia en el centro las llamadas ‘yo-
gurterias’ (Plaza de la Libertad, Fe-
rrari o Manteria) y las pequerias tien-
das de alimentacion, muchas veces
especializadas (Plaza de la Rincona-
da, Labradores, Plaza de Espafia y
Cinovas del Castillo}, pero las nu-
bes del horizonte continian sien-
do grises. A los empresarios les preo-
cupa que medidas como la liberali-
zacion de los horarios en el centro,
el traslado de las sedes de las insti-
tuciones y la cada vez mayor scon-
tencién del consumo se conviertan
en la pufialada definitiva para las
tiendas del recinto historico, prime-
10, ¥ para las de los barnos, después,

ALGO QUE DECIR
FRANCISCO CANTALAPIEDRA

MEDALLA

ado que la crisis no pa-
rece tener fin, ignoro
COMO SETdn nuestras
ciudades dentro de dos

anos; s mas: ni siquiera me atrevo |

aimaginarlas a finales de mayo.
Mo hay que ser muy listo para dar-
se cuenta de que la mugre, ade-
mis de dejar hecho fosfatina el te-
jido industrial, el inmobiliario, el
financiero y su santa madre, estd
acabando con el comercio y la vida
de muchas zonas de cualquier ca-
pitaly los pueblos del alfoz. Hubo
un tiempo en que yendo por la ca-
lle me fijaba en la cantidad de
tiendas en cuyos escaparates ha-
bian cambiado los modelitos de
temporada, los televisores de plas-
ma o los asperones por carteles de
‘Se vende’ o ‘Se alquila’, pero aho-
ra prefiero no mirar para no depri-

mirme. Por eso me han sorprendi-
do las conclusiones del reportaje
de hoy, que demuestran que los
barrios aguantan mejor la guadana
que lo va pelando todo: desde
franguicias pijas a kioscos de chu-
ches; desde restaurantes de cam-
panillas a bares de clarete infame;
desde tiendas de muebles a despa-
chos de pan y leche. No me atrevo
a preguntar como aguantan esos
héroes de Pajarillos o Delicias que
cada mafiana siguen levantando la
verja, comprando lo justo, nego-
ciando las letras, vendiendoa la
fia y echando cuentas para ver si
queda algo para el sueldo, aunque
sea poco, Solo por seguir intentan-
do que la ciudad siga viva se mere-
cen la Medalla al Mérito Civil: hay
nobles que la tienen sin haber he-

cho nada.
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De Santiago a La Victoria

Los duefios de Yaker
renunciana un local
céntrico para
conservar el negocio,
la plantilla y lamarca,
buque insignia de

L

VALLADOLID. Hace misde tres
décadas que Yaker abria sus puer-
tas en el nimero 14 de la céntri-
cacalle Santiago de la capital. Des-
de entonces, la tienda de confec-
cién para hombre y mujer se ha
convertido en un referente del
comercio vallisoletano de cali-
dad y en el bugue insignia del
ETUPO que afos atTas crear el em-
presano vallisoletano Regino
Alonso Martinez.

Tanto su primeta tienda, Alma-
cenes Regalado, en la calle del
mismo nombre, como las tres que
siguieron a la emblemitica Ya-
ker: las dos de Almacenes Real
{en Vadillos y en la calle Carde-
nal Cisneros) y Renuty (en Joa-
quin Maria Jalon) han consegui-
do sobrevivir a este largo lustro
de crisis, especialmente devasta-
dor para el comercio minorista.
Y es que para los Alonso Barbe-
10, como para la mayoria de los
propietarias de comercios fami-
Tiares, la supervivencia del nego-
cio y el mantenimiento de la
plantilla -catorce empleados, en
5T CAS0- SN prioritarios. La per-
vivencia, sin embargo, no ha es-
tado exenta de sacrificios, como
el del abandono, el pasado afio,
del privilegiado emplazamiento

de Yaker en la calle Santiago. Hacia
tiempo que el gigante de Inditex re-
clamaba a la familia la cesion del lo-
cal de alrededor de 500 metros cua-
drmados para ampliar su comercio Zara,
y por fin lo consiguio. Los empresa-
rios vallisoletanos accedieron a ce-
rrar las puertas de Yaker, pero noa
tirar la toalla, y optaron por trasiadar
la tienda al barrio de La Victoria.
Cinco veces mis pequenia, pero
igual de elegante y coqueta, la nue-
wva Yaker abria sus puertas en el ni-
mero 13 de la calle Neptuno el pa-
sado 2 de marzo, «Ha sido doloro-
s0, porgue aguel local tenia un va-
lor sentimental muy importante
para la familia. ¥ hay que recono-
cerlo, 1a calle Santiago es la de ma-
yor actividad comercial -explica
Jesus Salvador Alonso, sobrino del
fundador y encargado de las cinco
tiendas-, pero nuestros clientes sa-
ben que, aungue con Menos me-
tros y en otroe lugar, seguimos ofre-

«El ptiblico de barrio es
mas fiel al comercio de
toda la vida, aunque en
la calle Santiago hay
mucha actividad»

ciendo la misma variedad y calidad
al precio de siempres.

Sinalquileres
El encargado reconoce que una de
las claves de la pervivencia de sus
tiendas estd en que los duefios tie-
nen en propiedad cuatro de los cin-
colocales (a excepeién del de Rega-
lado). «De no ser por eso y por la im-
plicacion tanto de los empresarios
como de los trabajadores, habria sido
imposible, porque el descenso de
ventas estd siendo brutal para todos
los cometcioss. De hecho, el local de
La Victoria que ahora alberga Yaker
es parte de un antiguo almacén de
Ia familia que, eso si, ha tenido que
ser remodelado y decorado al estilo
de la antigua tienda, que dirige su
oferta a un publico maduro, clasico
yelegante.

sAungue la afluencia de pablico
sea menor -apostilla Alonso- yo
también soy de los que piensa que
el publico de barrio es mas fiel al co-
mercio de toda la vida y queenel
casco historico hay mas gente de
paso que compra por impulsos. Ya-
ker, ademas, cuenta con el privile-
gio de tener clientes de siempres,
que siguen sus pasos no solo por sus
prendas de ropa, sino por ka confian-
za en la marca y en la profesionali-
dad de sus rrabajadores.

OPORTUNIDAD EN VENTA

VIVIENDAS EN ZONA DELICIAS

C/ Gutiérrez Semprin: 3 dormitorios 1 Bafio
Mariano Miguel Lopez: 3 dormitorios 1 Bano

L 639 186 058 / 983 352 699
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